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Numero di device nelle case degli italiani (milioni)

Fonte: Ricerca di base Auditel (IPSOS)

Smartphone

Computer fissi/
portatili a casa

connessi

Smart TV o
dispositivi esterni

connessi

Tablet

Maggio 2023 Maggio 2024 Aprile 2025

7,77,77,7

19,019,0

20,320,3

50,550,5

7,27,2

19,719,7

20,220,2

48,848,8
50,350,3

22,222,2

20,220,2

7,47,4
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L’Italia e il quadro internazionale
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6 SETTEMBRE 2024

Alessandro Giuli presta 
giuramento come ministro 
della Cultura

9 DICEMBRE 2024

Omnicom compra 
Interpublic Group

19 DICEMBRE 2024

Luca Poggi è il nuovo 
amministratore delegato 
di Rai Pubblicità, al posto 
di Gian Paolo Tagliavia 
(passato in Rainbow)

28 FEBBRAIO 2025

Dazn non è più tra i 
Channels Prime Video

29 DICEMBRE 2024

Inizio del nuovo anno 
Auditel e del nuovo 
Standard Total Audience 
giornaliero

5 DICEMBRE 2024

Il Tar della Liguria definisce 
illegittima l’assegnazione 
diretta del Festival 
di Sanremo alla Rai 
(sentenza n° 843)

2 FEBBRAIO 2025

Entra in vigore l’AI Act

20 NOVEMBRE 2024

Comcast annuncia 
la separazione delle 
attività cable

6 GENNAIO 2025

The Walt Disney 
Company compra 
FuboTv

1 OTTOBRE 2024

Si insedia il Consiglio 
di amministrazione Rai

FIG 2

L’Italia e il quadro internazionale
Italia
Internazionale

23 DICEMBRE 2024

Dazn compra Foxtel

19 APRILE 2025

Viene firmato il decreto 
correttivo tax credit

27 GIUGNO 2025

RTL Group compra 
Sky Deutschland

25 MARZO 2025

Amazon MGM Studios 
acquisisce il controllo 
creativo del franchise di 
James Bond

30 GIUGNO 2025

Si spegne su Sky l’offerta 
Warner Bros. Discovery 
(Eurosport 1, Eurosport 2 
e Discovery Channel)

13 AGOSTO 2025

MFE – MediaForEurope 
supera il 40% delle quote 
di ProSiebenSat.1

7 AGOSTO 2025

Si completa la fusione tra 
Paramount e Skydance

28 MAGGIO 2025

GroupM diventa 
WPP Media

9 GIUGNO 2025

Warner Bros. Discovery 
annuncia lo scorporo 
delle attività

8 AGOSTO 2025

Entra in vigore l’European 
Media Freedom Act

13 MAGGIO 2025

Il Consiglio d’Europa 
definisce le priorità per 
la revisione della direttiva 
AVMS prevista nel 2026

29 LUGLIO 2025

Chiara Sbarigia 
è confermata alla 
presidenza di APA

8 MAGGIO 2025

MFE - MediaForEurope 
lancia un’Opa volontaria 
su ProSiebenSat.1

23 LUGLIO 2025

Agcom delibera 
l’istruttoria 
sulla Rilevazione 
delle audience 
nell’ecosistema digitale
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A. SISTEMA CAMPIONARIO [SUPER PANEL]

 Selezione

Stima l’ascolto Live , VOSDAL  e TSV  degli 

individui sulla base di un campione di 16.000 famiglie

1a

B. SISTEMA CENSUARIO [SDK]

 Selezione

Dispositivi che erogano contenuti TV Live  

e On demand  su piattaforme online

1b  Analisi dei dati

Dispositivi connessi a Internet, incluse 

Smart TV connesse nelle seconde case

2b

 Analisi dei dati

Schermi TV nelle prime case (incluse le Smart TV)

2a

×16.000 

famiglie selezionate

Tutti i device 

connessi

Property digitali degli editori Rai, 

Mediaset, La7, Sky, WBD, Dazn

Prima casa

Oltre 400 emittenti

IL NUOVO STANDARD TOTAL AUDIENCE —  LA TIMELINE DEL PROGETTO

A seguito del lancio del SuperPanel nel 2017, 

il tradizionale sistema campionario viene affiancato 

dalla misurazione censuaria dei consumi televisivi 

effettuati tramite device connessi. Ciò si traduce 

nell’introduzione dello Standard Auditel Digitale.

Il perimetro degli ascolti misurati secondo gli standard 

Auditel viene modificato, passando dal precedente 

Totale TV all’odierno Totale TV Ascolto Riconosciuto. Dal 

nuovo assetto viene espunta una quota di Ascolto Non 

Riconosciuto – precedentemente attribuita alla voce 

Altre Emittenti – riconducibile agli operatori OTT non 

misurati da Auditel o alle attività di browsing e gaming.

COSA MISURA LA TOTAL AUDIENCE

 Standard fascia

Dati d’ascolto di un singolo canale per ciascuna 

delle fasce orarie standard Auditel. Con il nuovo 

Standard Total Audience di fascia il dato Live , 

VOSDAL  e TSV  su schermo tv domestico viene 

sommato ai i dati Live  di PC, Tablet e Smartphone 

e gli ascolti On demand  su tutti gli schermi.

A

 Standard programma

Il Nuovo Standard Total Audience di programma 

fotografa le fruizioni Live  + VOSDAL  di un 

contenuto su tutti gli schermi: al precedente 

dato d’ascolto Live  + VOSDAL  da schermo 

televisivo, si aggiungono i consumi Live  + 

VOSDAL  ascrivibili a dispositivi connessi*.

B

 Calcolo dei dati

Attraverso un modello statistico, Auditel 

trasforma i dati riferiti ai dispositivi in dati 

riferiti ad individui, rendendoli così sommabili 

a quelli provenienti dalla stima campionaria

3

 Standard

 fascia

A

 Standard

 programma

B

Ascolti

lineari

Canale

Programma

Total Audience

Focal meter panel

Ascolti

digitali

Entrata in vigore dello standard Total Audience, 

con il duplice report relativo alle fasce orarie 

Auditel e agli specifici programmi.

Nel corso del 2025 è prevista l’integrazione 

dei consumi generati dalle anteprime – ovvero dai 

contenuti distribuiti online prima del passaggio 

televisivo – all’interno del dato di Total Audience.

Giugno 2019 Maggio 2022 Dicembre 2024 Next step

* Tablet, pc, smartphone

5

LE SFIDE DELLO STREAMCASTING

Che cos’è la Total Audience di Auditel

Live: visione in diretta, ovvero simultanea alla messa in onda di un dato programma.
On demand: visione di un contenuto presente in un catalogo online e dunque svincolato dal palinsesto lineare.
TSV (Time Shifted Viewing): visione differita di un contenuto lineare effettuata fino a 28 giorni dopo la messa in onda originaria.
VOSDAL (Viewed On Same Day As Live): visione di un contenuto lineare effettuata in differita, ma nello stesso giorno dell’emissione.
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Quadro sinottico dell’offerta di canali televisivi in Italia (2024)

Fonte: elaborazioni Confindustria Radio Televisioni (CRTV)

Editori TV con 
sede in Italia

63

Pay TV

83

Definizione standard

113

UHD-4K

2

Free TV

168

Canali su DTH
103

Canali su DTT
111

Canali su DTH
81

Alta definizione

136

Canali su DTH
128

Canali gratuiti
77

Canali su DTT
56

Canali TV

251

DTT/DTH
53

Canali parent
223

Canali su DTT
111

Canali su DTH
193
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Età delle generazioni mature all’arrivo delle piattaforme digitali

0

20

40

60

80

Chi oggi ne ha 80Chi oggi ne ha 67

Facebook
2004

Youtube
2007

Primo iPhone
2008

Instagram
2010

Netflix
2015

RaiPlay
2017

46

59

49

62

50

63

5252

65

57

70

59

7272
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Costo di produzione delle opere audiovisive «italian original»
per la sala cinematografica, la TV e il VOD (€ milioni)

Fonte: eMedia per APA

500

Totale 2024
2.165

Totale 2018
1.200

1.000

1.500

2.000

2.500

Sala cinematografica Unscripted Scripted

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

498
533

638

715

850
896

938

320

382

458 352

495

581

701

837

330

345

370

360
380

390

TV + VOD
€ 1.328M

0
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Tendenze e alert strategici per il settore della produzione audiovisiva

Fonte: eMedia per APA

Sviluppo delle offerte 
unscripted in ambito 

non-lineare
(SVOD/AVOD)

Travaso dei talenti 
dalle VSP alle 

piattaforme TV/VOD 
(e viceversa)

Ascesa dello
short form e forte 
impatto della AI 

(scripted/unscripted)

Nuove forme di 
branded content/

influencer marketing/
advertising

23

4

1

Lineare

Non-lineare
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Social Incremental Reach delle Properties TV

Fonte: Comscore MMX Multi-Platform, maggio 2025, Italia

N. VISITATORI UNICI (MILIONI)

Sky ItaliaRai Sites

TOTAL REACH SOCIAL REACH WEB REACH

35,3

18,1
20,2

38,3

31,6

+111%

+57%

28,3
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Evoluzione della platea TV nel corso della stagione

Fonte: elaborazioni Nielsen e CeRTA su dati Auditel

24H - ORDINATO IN AMR (MILIONI) 

Set Feb Mag

8

8,9

Stagione 2022-23
Stagione 2023-24
Stagione 2024-25

Set Gen Mag

24H - ORDINATO IN ATS (MINUTI) 

350

340

330

320

310

300

341

7,7

318315

318305

Set Feb Mag

19

21

PRIME TIME - ORDINATO IN AMR (MILIONI) PRIME TIME - ORDINATO IN ATS (MINUTI) 

Set Feb Mag

87

86

85

84

83

82

81

80

22

21

20

19

18

84

83

87

18,118,118,118,1

10

9

8

7
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Aggregato del totale platea TV

Fonte: elaborazioni Nielsen e CeRTA su dati Auditel

Stagione 2023-24
Stagione 2024-25

24 ORE — SESSO/FASCE D'ETÀ - ADH % PRIME TIME — SESSO/FASCE D'ETÀ - ADH %

Bambini 4-14

Donne 15-34

Donne 35-54

Donne 55+

Uomini 15-34

Uomini 35-54

Uomini 55+

Bambini 4-14

Donne 15-34

Donne 35-54

Donne 55+

Uomini 15-34

Uomini 35-54

Uomini 55+ 27,0

11,4

4,9

36,1

11,6

5,2

3,9

26,6

11,2

5,3

35,1

12,3

5,4

4,13,6
3,5

4,9
4,5

11,7
10,9

38,3
39,5

4,7

10,1
10,2

26,6
27,2

4,3

24 ORE — LIVELLO D'ISTRUZIONE - ADH % PRIME TIME — LIVELLO D'ISTRUZIONE - ADH % 

Nessun titolo
di studio

Medie
inferiori

Medie
superiori

Elementari

Laurea
10,2

33,6

31,7

20,8

3,7

10,4

34,1

31,2

20,4

3,9Nessun titolo
di studio

Elementari

Medie
inferiori

Medie
superiori

Laurea

3,4

23,3

32,9
33,1

31,7

8,6
8,4

31,2

24,2

3,2
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Quote Advanced TV sul totale TV e sul totale mercato

Fonte: stime UNA Media Hub – Aggiornamento ottobre 2025

BREAKDOWN TV, MILIONI €

20252024

LINEARE ADVANCED

564

3.577 3.555

673

15,9%

5,6%

Quota Advanced TV
su totale TV

Quota Advanced TV
su totale mercato
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La piramide dei contenuti audiovisivi

SCRIPTED HIGH-END
(es. M – Il figlio del secolo, 
Il Gattopardo, L’amica 
geniale ecc.)

- Titoli
+ Costi

Ore prodotte (2024-25) 
Costo medio per minuto di produzione 

Ore prodotte (2024-25) 
Costo medio per minuto di produzione 

Ore prodotte (Inventory)
Costo

Small (and main) screen entertainment

Costo medio per minuto di produzione
Ore prodotte (2024-25) 
Costo medio per minuto di produzione

Appuntamento in palinsesto
Ritualità festiva

Ritualità feriale

Stock e alta utilità ripetuta
Circolazione internazionale
Evento desincronizzato

Evento lineare
Utilità ripetuta

Appuntamento

Quotidianità e ripetizione

Digital video entertainment
(creators, UGC, trends)

PRODUZIONE CONSUMO

SCRIPTED TV
(Fiction Rai e Mediaset: es. 
Imma Tataranni, Il Patriarca, 
Don Matteo ecc.)

UNSCRIPTED TV
(entertainment, contenitore, 
talk, game, reality ecc.)

WEB

SOCIAL

VIDEO

~130 
~€ 65.000 

~520 
~€ 15.000 

∞
ø

fino a € 6/7k 
17.887
da € 500/600 
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