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INTRAT TENIMENTO
IN SONNO

I broadcaster italiani preferiscono sostanzialmente importare format e dormire sugli allori.

Questo il quadro che viene fuori dalla ricerca di CeRTA, commissionata da Apa. Eppure il

genere ha moltiplicato monte ore (15.929) e rilevanza economica (fino a 340min di euro),
caratterizzando Uofferta delle reti. Mentre i format originali continuano a latitare

a cura di Dario Denti

iamo alle solite, | made in Kaly

nellintrattenimento televisivo

continua a segnare | passo. |l

che risulta ancora pil depri-

mente se rapportato alla lenta
uscita dal tunnel della senalita trico-
lore, che ha acquistato una sua nle-
vanza internazionale. |l nuovo Rap-
porto sulla Produzone Audiovisiva
Mazionale interamente dedicato al
settore  dell'intrattenimento  nella
stagione 2018 - commissionato
da Apa-Assodazione produtton
audiowvisivi alla societd di ricerca
CeRTA - Centro di Ricerca sulla Te-
levisione e gl Audiovisivi, sottolinea
non a caso come il nostro Paese
Sul versante dE: r{;.r?n.'ll S LN «rm
porting country» e uno «sleeping
gignts. Eppure anche [intratteni-
mento al pari della produnione un-
scripted costituisce una forte voce
della programmazione nonché un
contenuto di riorno economica, in
termini di audience e di dirtts | -
cercaton sottolineano infatti come
«limpatto dellinnovazione tecno-
lopica e delleveluzone del mer
cato (abbondanza di piattaforme
e canali e progressiva frammen-
tazione dei consumi) fa crescere
la domanda di contenuti dintrat-
terimento’ (+15% nspetto all'ult-
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ma rlevazione)y, E come la diffe-
renziazione dei modelli di offerta
abbia fatto crescere di solo |l 2%
il ruolo della produzione indipen-
dente rspetto alfultma rievazione.
Cid malgrado il valore dellintratte-
nimento sia sicuramente cresciuto:
non a caso | ricercatori parlando di
un wvalore meltiplicato per quattro
{vedi box) con un fatturato fino a
340min di euro e un monte totale
di 15.929 ore. Oggetti del monito-
raggio 526 contenuti {al netto delle

IL PESO ORARIO NEL MODELLO GENERALISTA

Rail dedica all'intrattenimento olere la mera della propria offerta giornaliera
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repliche) — di cul 422 programmi,
79 extra e 25 spinoff —, pani a circa
lémila are di programmazione e
al 9% del totale emesso. A essere
censiti un ampio spettro di generi;
Programmi contenitore ed Eventi,
Light Entertainment (vareta. info-
tainment, pecple show, comedy
show), Factual & Scripted Enter
tainment, Game, Magazine, Talent
& Reality Talk (poltico-informativo),
Relativamente alla produzione, il

A sinistra, Ballando con le
stelle la show ha generato
un incremento del 3,2%
di share nel prime time
di Rail, Sotto, Bake O
fralia, che ka regalato alla
prima serata di Real Time
un +15%

TUTTO IL VALORE
DEL GENERE

I ricercavori di CeRTA parlano di valore dell' intrattenimento
moltiplicato per quattro, Ecco, nello specifico, di cosa si trarta:

1 Valore economico per il tessuto produrtive indipendente ¢
» il suo indotro: I'unscripted raggiunge un valore compreso
fra 310 ¢ 340min di curo (stime eMedia per APA).

Valore per i palinsesti e 'offerta relevisiva:

2- I'intractenimento si colloca sopratturto nel prime time
(il 33% dei tiroli & programmato in prima serata) e nelle
fasce pregiate, ¢ contribuisce in modo sostanziale alla loro
popolariti, misurata in performance d'ascolto superiori
alle medie di rete.

3 Valore convergente: |'intrattenimento & il genere pili

o struceabile "olere il televisore”, nei consumi che avvengono
sui device digieali oggi mappati nella Toral Audience,
spesso in modalit re-impacchertare e in “short form™

4 Valore d'innovazione: la televisione Iraliana resta molto
« cauta rispetto alla sperimentazione di contenuti, ma nella
stagione 1/3 dei programmi di intrattenimento {35%)
cra una novitd,
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49% dei contenuti sono stati realiz-
7at intemamente e per la restante
porzione esternamente, rappor-
to che si inverte decisamente se
s considerano le ore prodotte: |l
65% internamente, mentre il 35% é
stata commissionata o coprodotta
insieme a una casa di produzione

Rai2 Rete 4 Iealial

Fante: CaATA per APA

indipendente Tuttawia, fanna notare
i ricercaton del CeRTA: «A parta di
titeh, il volume delle ore premia la
produzione interna. La produzione
indipendente cresce in ore (+1) n-
spetto al passatown. La maggior inci-
denza della produzione in-house si
deve alla carattenstica dei titoli |=»
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realizzaty, in gran parte programmi
quotidiani di daytime. Infatti se in
questultima fasca fa interma rag-
giunge quota 62%, contro il 38%
della esterna, il rapporto s capo-
volge in pnme time: 40% interna
e 60% esterna. E se il preserale si
rivela il regno incontrastato della
esterna (B3% vs |7%), la notte &

quello dellmterna (0% ws |0%).

Pl equilibrati | rapporti di forza in
access (44% intema, 56% esterna) e
seconda serata (43% interna e 57%
esterna). Sostanzialmente si profi-
lano due maodelli produttivi: guello

generalista e quelle multi-channel,

con Rai e La7 in particolare che pri-
vilegiano l'autoproduzione, mentre
gli altn broadcaster st affidano in mi-
sura maggiore alla produzicne indl-

pendente. A parfare sono i numeri,

infatti la generalista ha un rapporto
tra interna ed esterna def 71% vs
29%, I modello multi-channel del
7% wvs 93%. Come dire! Mon c'é
storia, La leader assoluta é La7 con
I'82% di produzione interna, seguita
da Rai col 74% e la piv equilibrata
Mediaset col 53%. A puntare sull'in-
trattenimento & soprattutto l'am-
miraglia del servizo pubblico col
56% della programmazione, seguita
da La7 (47%), Rai3 (42%), Canale 5

L’ATTIVITA DELLE CASE DI PRODUZIONE

Oltre i format internazionali, molta produzione originale «local»
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(34%), Rai2 (29%). Reted (14%) e
Italial (5%). Per quanto riguarda |
genen, gl analisti di CeRTA parlano
di penert intensivi ed estensivi, dove
light entertainnment, talk, talent &
reality predominanc in prime time,
mentre i programmi contenitone
hanno la megho in daytime in ters
mini di ore trasmesse, Non a caso,
precisanoc che programimi «con-
tenitore, talk, light entertainment
sono la spina dorsale del broa-
dcaster tradizionali; game, factual e
talent dei multi-channel, mentre il
magazine & il "genere jolly .

Che siano reti ammiraglie o ge-

neraliste cadette, mini-generaliste

On air nel prime time di
T8, fralias got talent ha
generate un +13.5% di
share per la rete

Fome CelTA per APA

o tematiche, ogni rete utlizza
lofferta di intratterimento  per
definire la propria identitd. Cosl,
mentre Rail si carattenzza per
le dirette e lapprofondimento,
Canale 5 punta sul Light entertai-
ment, Rai3 sul Magazine e il Light
entertainment, Nove sul Factual &
scripted entertainment, Reted sul
Magazine e sul Factual & scripted
entertainment, Skylno su Talent
& reality nonché Magazine, Food
Metwork decisamente sul Magazi-
ne. Capita cosi che relativamente
al medelll d'offerta dellintratteni-
mento, «losmost del genen, oftre
ai "genen jolly”, il factual approda
sulla generalista in diverse fascew:
in particclare daytime e seconda
serata.

Risulta allora che | format inter
nazionall finiscono col rappre-
sentare I'I 1% dellofferta totale
di intrattenimento, che =i traduce
nel |3% delle are trasmesse so-
prattutto in prime-time (70%) e
day-time (12%). Nello specifico, si
tratta nel 40% dei casi di Game,
nel 24% diTalent & reality, nel 22%
di Light entertainment, nel 4% di
Factual & scripted entertainment.
Tant'e che relatvamente al loro
volume di offerta di intratteni-
mento, le reti leader nell'offerta

di format imternazionall nsultano:




Skylno col 36%, halia | col 25%
e Real Time e Canale 5 col 24%.
La loro provenienza é soprattut-
to inglese e Usa, si difendono an-
che Francia e lsraele, seguiti dalla
Spagna, mentre ['talia continua
a nmanere fanalino di coda re
lativamente alf'offerta di format
arginali che costituiscona solo |l

In alto, 4 mstarantc la
sua performance nel
prime time di Skylno
risulta stabile. In basso,
Temptation Isiand fig: ra
i titeli 2 maggior tasso di
innovazione, ha registrato
un +6,2% sul prime fime
di Canale §

2% dellofferta e | 5% delle ore
di programmazione, tipologia di
offerta che si concentra quasi
esclusivamente su Canale 5, con
Avanti un altro, Ciao Darwin, Striscia
la notizia, C'& posta per te, Forum
e Uomini & Donne. Stiamo par
lando di programmi storici, con
decine di anni sulle spalle. E infat-

i un programma su tre e nuovo,
ma quest'ulimi incidono solo per
I'l'1% del monte ore. mentre un
quinto degli adattamenti & una
novita della stagione. Con Il dato
eloquente che la rete pil innova-
tiva in assoluto risulta Rai3, seguita
da Rai2 e Rail. Ma se & il servizio
pubblico a innovare di pid nel suo
complessa nspetto al mercato, @
Mediaset a portare sul podio delle
novitd pit performanti grazie a tre
suoi titoli: Termptation Isfand Vip di
Canale 5 (+62% su PT), Freedom
di Bete 4 (+ 1% su PT), All Together
MNow di Canale 5 (+1% su PT). La
questione da dirimere - come
utilizzare al meglio un genere che
sempre piu si rivela strategico an-
che per la visione sui van device
e plattaforme, & come sfruttare al
meglio il know how accumulato
dalle case di produzione indipen-
denti talane, anche in considera-
zione del fatto che molti titoli da
loro prodotti costituiscono un va-
lore aggunto per le reti, in guanto
oltre a carattenzzarne l'offerta ne
accrescona [audience media. |<_—’|

QUANDO L'INTRATTENIMENTO
MIGLIORA GLIASCOLTI

Il valore aggiunto delle produzioni originali per le Red

Prime time

MODELLO MULTI-CHANNEL

Prime time

Italia | +77% History +3104
Canale § +35% Sky Uno +2604
Rete d (Rai2 fRai3  +10%  Tv8/Nove +105%
Intero giorno Intero giorno

Rete 4/ La7 + 1.6% History +265%
fealia | +13%  Nowe +205%
Canale 5 +10%  canales +140%
e O B A
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