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LA RICERCA: il grande evento Milano Cortina 2026

Mappare i discorsi sviluppati attorno all’evento «Giochi 
Olimpici e Paralimpici invernali Milano Cortina 2026»

Individuare le specificità del rapporto tra Giochi e 
territori italiani nelle narrazioni mediali dell’evento

Fissare le opportunità turistiche generate dai Giochi 
Olimpici e Paralimpici Invernali Milano Cortina 2026

Analisi desk delle occorrenze tra Giochi, turismo e 
territori su un campione di fonti mediali nazionali* e 
internazionali**

Utilizzo di piattaforma 

Volocom edicola e Volocom intelligence
Ricerca con query «(OLIMPIADI or PARALIMPIADI) and (MILANO or

CORTINA) and (VIAGGIO or ITALIA or TURISMO)» → 285 testi selezionati

Durata del monitoraggio: gen ‘25 – mar ‘26

OBIETTIVI METODO

* Testate : «Corriere della Sera», «Il Fatto Quotidiano», «Il Sole 24 Ore» 

** FR («Le Monde»; «Le Figaro»; «Libération»); DE («Süddeutsche Zeitung»; «Frankfurter Allgemeine»; «Die Zeit»); ES («El País»; «El Mundo»; «ABC»); UK («The Guardian»; «Daily

Mail»; «Financial Times»); USA («The New York Times»; «The Washington Post»; «Wall Street Journa»l)

*** Reti generaliste: Rai, Mediaset e La7



LE SETTE DIMENSIONI DEI GIOCHI

Economica
Un evento raccontato dal punto di vista finanziario

Sportiva
Un evento che ha acceso il settore sportivo (non 

solo a livello agonistico, ma anche di comparto) 

Sostenibile
Un evento che ha puntato alla circolarità (sia 

ambientale che economica)

Critica
Un evento complesso con fasi di rinegoziazione

Polemica
Un evento che ha raccolto anche commenti negativi

Celebrativa
Un evento prima presentato come un’occasione 

unica, poi caratterizzato da esiti positivi su più fronti 

L’attesa di Milano Cortina 2026

gen ’25 – gen ‘26

Inclusiva/valoriale
Un evento portatore di valori sportivi e sociali

307

214

105

71

Pre-Giochi Giochi

Dimensioni attivate

Milano Cortina 2026

feb ’26 –mar ‘26

Testi individuati



TRE NARRAZIONI PREVALENTI DEL RAPPORTO TRA GIOCHI E TERRITORI

INVESTIMENTO

Un’opportunità di crescita per 
il Paese

I Giochi richiedono grandi risorse, ma ne 
attraggono altrettante: si vedono già i primi 
effetti in alcuni comparti (ad esempio in 
quello sportivo) e nelle stime di indotto 
(2,3 Mld in spese turistiche a 18 mesi 
dalla fine dei Giochi; fonte: Banca IFIS)

Es. – «Studio aperto», Italia 1

Es. 2 – «Il viaggio della Torcia», Rai 2

SUCCESSO

Un primo bilancio positivo su 
più fronti

L’evento si è rivelato un successo non solo 
sportivo (record di medaglie), ma anche 
mediale (record di ascolti TV) e turistico. 
Un risultato che indebolisce le critiche e 
polemiche dell’attesa dei Giochi
(ambientali, legate all’aumento dei prezzi e 
ai cantieri aperti)

VETRINA

Gli occhi del mondo intero 
sull’Italia

Milano Cortina è un’opportunità di 
promozione per l’intero Paese a livello 
internazionale. L’opportunità è colta anche 
da diversi brand: ad esempio MooRER, 
Berwich e Fay hanno realizzato capsule 
collection dedicate ai Giochi e ai suoi 
territori

Es. - Il Sole 24 Ore
Es. 1 – Corriere della Sera



• Giochi come leva di sviluppo per 
territori alpini e infrastrutture di 
mobilità

• Attenzione alla legacy economica e 
turistica delle destinazione coinvolte

LEGACY ECONOMICA E
SVILUPPO TERRITORIALE

IL CONTESTO INTERNAZIONALE PROMUOVE IL MODELLO DI MILANO CORTINA

Rilevante in UK, USA e Germania

IMMAGINE INTERNAZIONALE 
DELL’ITALIA

Es. 1 – Spagna

• Interesse nel cogliere le sfumature del 
brand Italia raccontate dai Giochi 
(Milano globale, Dolomiti e territori 
alpini, patrimonio culturale secolare)

Prevalente in USA, Spagna e UK

SPORT INVERNALI E 
SOSTENIBILITÀ

Es. - Francia

• Valutazione del modello «Giochi 
diffusi» e riuso degli impianti

• Attenzione all’impatto ambientale 
nelle Alpi

Prevalente in Francia e Germania

Es. – Stati Uniti

Es. 2 – Regno Unito



LE TRE MEDAGLIE DI MILANO CORTINA 2026: IL POLICENTRISMO

1. GIOCHI «DIFFUSI», GIOCHI 

POLICENTRICI

• Quasi due testi su tre citano mete 

terze oltre Milano e Cortina

• Il picco è durante i Giochi: quasi il 

93% dei testi cita più destinazioni

• L’intera area delle Dolomiti è la più 

presente

Es.1 – Il Sole 24 Ore; es. 2 – Corriere della Sera

1

2



LE TRE MEDAGLIE DI MILANO CORTINA 2026: IL RADICAMENTO NEI TERRITORI

2. NON SOLO SPORT

• Il legame di Milano Cortina 2026 con le iniziative del 

territorio è evidente: circa il 43% dei testi  illumina altre 

pratiche di visita oltre a quelle sportive 

• Frequente il collegamento con l’Olimpiade Culturale: 

ricorrono varie forme di turismo «culturale-artistico»

Il presente dei Giochi
DAL TURISMO SPORTIVO AL TURISMO CULTURALE-ARTISTICO

Es. 1 e 2 : 
«Corriere della Sera»

1

2



LE TRE MEDAGLIE DI MILANO CORTINA 2026: LA PROGETTUALITÀ

3. HERITAGE & LEGACY

• Il futuro turistico delle località 

coinvolte dai Giochi è segnato da 

un’eredità sia culturale che 

infrastrutturale

• Rilevante il lavoro sull’accessibilità a 

impianti e destinazioni, ma rimane 

margine di miglioramento

Il futuro dei Giochi

Es. - Ansa

Es. – Il Sole 24 Ore

Es. – Financial Times (UK)

Es. – Corriere della Sera



FORMAZIONE STRATEGICA PER OPERATORI

Investire nelle competenze turistiche «trasversali»:

• Consapevolezza: operatori turistici preparati sui profili esperienziali integrati e competenti nella comunicazione territoriale

• Progettualità: approccio strategico alla gestione degli eventi territoriali in chiave inclusiva e policentrica

RETICOLARITÀ TERRITORIALE ED EFFETTI POLICENTRICI

Oltre alla destinazione principale dell'evento, si attiva la scoperta di mete "terze" che illuminano territori e percorsi 

di viaggio diversificati

TURISMO ESPERIENZIALE MULTI-PROFILO
Gli eventi sono catalizzatori di percorsi turistici integrati e generatori di cross-contamination tra le esperienze

(sportivo/culturale, enogastronomico/spirituale...)

HERITAGE E LEGACY COME LEVE STRATEGICHE

Gli eventi generano effetti a due velocità, temporanei e permanenti, grazie alla valorizzazione e comunicazione sia del patrimonio 

culturale sia del riuso delle infrastrutture create per gli eventi (metro di misura del successo)

MEDIA STRATEGY E NARRAZIONE INTEGRATA DEL BRAND ITALIA

Ogni evento attiva dimensioni comunicative multiple (cultura, valori, sostenibilità...) che le narrazioni mediali valorizzano promuovendo 

diverse declinazioni di turismo nel brand Italia (destinazioni, percorsi, modalità di viaggio…)

1.

2.

3.

5.

4.

OPPORTUNITA’ E SFIDE DEI GRANDI EVENTI IN ITALIA: 5 RISULTATI CHIAVE



GRAZIE
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